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Hinweis
Im vorliegenden Dokument ist die Nutzung einiger Features der Adobe Acobat Technologie vorgesehen, wie z.B. Lesezeichen, Artikelflüsse, interne Links vom Inhaltsverzeichnis auf entsprechende Verweis-Seiten, Weblinks etc.

Sofern Sie mit der Benutzung des Acrobat Reader nicht vertraut sind, empfehlen wir das Reader Online-Handbuch, das Sie unter dem Menüpunkt »Hilfe« finden.
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Liebe Leserinnen, liebe Leser.

Das DLR forscht zum Vorteil fur die Gesellschaft und zum Nutzen fur die
Wirtschaft. Kommt unser technologie- und systemorientiertes Wissen genau
dort an, wo es gebraucht wird? Kénnen wir Firmen dazu gewinnen, unsere
Forschungsergebnisse fir die Verbesserung oder Erneuerung ihrer Technolo-
gien, Produkte und Prozesse zu nutzen? Kénnen wir das Marktpotenzial in
unseren Forschungsarbeiten wecken, mit Blick auf die Steigerung der globa-
len Konkurrenzfahigkeit und die Schaffung hoch qualifizierter nationaler
Arbeitsplatze? Keineswegs triviale Aufgaben, deren Losungen geeignet sind,
unserer Wirtschaft auf dem Weltmarkt den entscheidenden Vorsprung zu
verschaffen.

Kaum eine Disziplin hat in den letzten Jahren einen derart starken Wandel
erfahren wie der Technologietransfer: Einerseits sind innovative Technologien
zu einer zunehmend erwerbbaren Ressource geworden, andererseits ist die —
fur Innovation aufgeschlossene — Kundschaft gegeniiber neuen Technologien
in der Akzeptanz und im Kostenbewusstsein deutlich kritischer.

Das DLR-Technologiemarketing hat in den letzten Jahren zahlreiche Projekte
erfolgreich auf den Markt gebracht. Dabei bietet das DLR sein Wissen vor
allem klein- und mittelstandischen Unternehmen Uber Partnerschaften an.
Aber auch groBe Unternehmen nutzen die Ergebnisse aus unseren vier For-
schungsschwerpunkten. DarUber hinaus unterstttzt und fordert das DLR
eigene Ausgriindungen vom Beginn des Wertschépfungsprozesses an. Dabei
setzt das DLR-Technologiemarketing darauf, den Marktbedarf qualitativ und
quantitativ moglichst friihzeitig zu ermitteln und so das Risiko eines Misser-
folges zu minimieren. Denn in einem durch fortschreitende Globalisierung
gepragten und zunehmend harteren Wettbewerb kann es sich kaum noch
ein Unternehmen leisten, teure Innovationen ohne gut analysierte Erfolgs-
chancen einzufthren.

Das Ubergeordnete Ziel aller Aktivitdten des DLR-Technologiemarketing ist
die Steigerung der Innovationsrate durch konsequente Ausrichtung auf die
Aufgabe, Forschungsergebnisse Erfolg versprechend am Markt zu platzieren —
zur Schaffung neuer Arbeitsplatze und zum Erhalt der technologischen Spit-
zenposition Deutschlands.

Das Thema Innovationen hat uns auch motiviert, die Gestaltung der DLR
Nachrichten zu erneuern. Lesen, schauen und entdecken Sie.

ff’ymd i

Prof. Dr.-Ing. Dr.-Ing. E.h. Dr. h.c. mult. Sigmar Wittig
Vorsitzender des Vorstands
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